































































































































































































































































































































































































































































































































































































Sanchez et al. (2006)                    
Donnellan (2002)
in Raposo and Alves 
























                 
Availability of 
accommodation 
Yamamoto (2006)              Campus and social scholarship 
Raposo and Alves 













Social class  ABC1  50  51 
  C2DE  50  49 
Parents went to university?  neither  55  56 
  One or both  45  44 
Educational background  state  90  90 
  private  10  10 
Gender  Male   50  44 






University reputation  High   Average   Low 
Course  reputation  High  Average  Low 
Entry qualifications  Low (200 points)  Medium (260 points)   High (340 points) 
Fees per annum  £6000  £7500  £9000 
University orientation   Industry focussed  Research focussed  Teaching focussed 










  Choice P  Choice Q  Choice R 
University Orientation  Research focused  Teaching focused  Industry focused 
University Reputation  Average  High  Low 
Course Reputation  Average  Low  High 
Distance from home  Not local  Local  Local 
Entry Qualifications  Medium (260 points)  Low (200 points)  High (340 points) 









  W1 n=400  W2 n=272    W1 n=400  W2 n=272 
Course reputation  31.2  31.2  low   ‐106  ‐107 
      average   25  26 
      high  81  81 




      average  32  18 
      high  68  70 
           
Orientation  16.7  16.6  industry focussed  ‐23 
‐15 
      research focussed  5 
2 
      teaching focussed  18  12 
           
Distance  10.1  9.3  not local  ‐7  ‐5 
      local  7  5 
           
Fees  9.5  3.7  low  24  8 
      average   9  6 
      high  ‐33  ‐14 
           
Entry 
qualifications  4.8 
13.0  low  10  ‐13 
      average  9  24 
      high  ‐19  ‐11 






















































Course reputation  low   ‐111  ‐112  ‐102  ‐102  ***  ‐ 
  average   22  26  27  26  *  ‐ 
  high  87  86  75  77  ‐  ‐ 
               
University reputation  low  ‐102  ‐99  ‐95  ‐78  *  *** 
  average   32  22  31  15  ‐  * 
   high  72  77  64  63  ‐  *** 
               
Orientation  industry 
focused  ‐23  ‐13  ‐23  ‐15 
‐  ‐ 
  research 
focused  7  ‐4  3  7 
‐  ‐ 
  teaching 
focused  16  17  20  8 
‐  ‐ 
               
Distance  not local  ‐5  ‐2  ‐9  ‐7  ‐  ‐ 
  local  5  2  9  7  ‐  ‐ 
               
Fees  low  20  8  27  9  **  ‐ 
  average   7  5  10  6  ‐  ‐ 
  high  ‐27  ‐12  ‐37  ‐15  **  ‐ 
               
Entry qualifications  low  7  ‐18  12  ‐9  **  ‐ 
  average  6  20  11  28  **  * 













    ABC1  C2DE  sig. 
    W1  W2  W1  W2  W1  W2 
Course reputation  low   ‐110  ‐112  ‐101  ‐101  **  ‐ 
  average   23  27  26  25  ‐  ‐ 
  high  87  84  75  77  ‐  ‐ 
               
University reputation  low  ‐106  ‐95  ‐92  ‐80  ***  * 
  average   33  19  31  16  ‐  ‐ 
   high  74  75  61  64  ***  * 
               
Orientation  industry focused  ‐22  ‐17  ‐24  ‐12  ‐  ‐ 
  research focused  7  0  2  5  ‐  ‐ 
  teaching focused  15  17  21  7  ‐  ‐ 
               
Distance  not local  ‐2  0  ‐13  ‐10  *  * 
  local  2  0  13  10  *  * 
               
Fees  low  21  6  27  10  ‐  ** 
  average   8  4  9  7  ‐  ** 
  high  ‐29  ‐10  ‐36  ‐17  ‐  ** 
               
Entry qualifications  low  9  ‐14  11  ‐11  ‐  ‐ 
  average  8  22  10  26  ‐  ‐ 













    W1  W2  W1  W2  W1  W2 
Course reputation  low   ‐103  ‐107  ‐108  ‐106  ‐  ‐ 
  average   22  27  27  25  *  ‐ 
  high  81  80  ‐81  81  ‐  ‐ 
               
University reputation  low  ‐103  ‐88  ‐95  ‐87  *  ‐ 
  average   32  17  32  18  ‐  ‐ 
   high  72  71  63  68  ‐  ‐ 
               
Orientation  industry focused  ‐11  ‐12  ‐34  ‐16  ***  ‐ 
  research focused  0  3  9  2  ‐  ‐ 
  teaching focused  11  9  25  14  *  ‐ 
               
Distance  not local  ‐3  ‐7  ‐12  ‐3  *  ‐ 
  local  3  7  12  3  *  ‐ 
               
Fees  low  25  7  23  9  ‐  ‐ 
  average   7  5  11  6  *  ‐ 
  high  ‐32  ‐12  ‐32  ‐15  ‐  ‐ 
               
Entry qualifications  low  10  ‐6  10  ‐18  ‐  * 
  average  9  20  9  28  ‐  * 
  high  ‐19  ‐13  ‐19  ‐10  ‐  ‐ 
 
Asterisks indicate a significant difference between male and female 
p<0.05 = *  p<0.01 = **  p<0.005 = *** 
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